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LOGOMARCA
Argumento
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“Amar o Minho” é uma marca que retne 7 clusters,
representativos dos “produtos” que constituem a ri-
gueza da oferta turistica desta regido de Portugal:

- Turismo de Natureza;

- Enoturismo;

- Aldeias, Solares e Jardins;

- Gastronomia;

- Golfe;

-Sauide e Bem-estar.

- Artes e Produtos Tradicionais;



Encimado por um elemento principal que mistura maos
e coracgao, e que congrega, visualmente, as caracteristi-
cas e as tradicoes de um povo e de uma cultura: o que faz
e o que sente, que faz tudo com sentimento e alma e que
sente profundamente tudo aquilo que faz.

Uma marca representativa de uma regido conhecida pe-
los atributos naturais (pela exuberante paisagem, pelos
produtos da terra) mas sobretudo pelas marcas do seu
povo: a hospitalidade, a gastronomia, o artesanato...

“Minho” surge destacado, porque parte maior do con-
ceito, logo por debaixo da frase que faz a ligacao (visual
e conceptual) com o coracao.

Uma tentativa timida de concentrar numa marca esta
regiao, que é muito mais que a soma das partes.

Até porgue o Minho no se explica. Nem se descreve.
O Minho experimenta-se,

sente-se,

vive-se

€ ama-se.

AMAR O MINHO



LOGOMARCA
Apresentacao

A logomarca é constituida por um elemento identificati-
vo (“coracao”’) e pela mencao “amar o MINHO”.

O simbolo é um coracio desenhado (referéncia a manu-
alidade) por trés linhas continuas, que se fundem num
elemento Unico e congregador.

O lettering (tipo de letra) seleccionado para a expres-
sao “amar o” deriva, por aproximacao, do utilizado nos
“lencos dos namorados” (caracteristicos de Vila Verde).
Letras organicas, quase feitas a mao, que carregam
consigo a identidade de um povo.

A palavra “MINHO” assume um peso preponderante na
logomarca e é transversal a toda a comunicacao.

Este elemento grafico resulta do encadear de diversos
arcos, que remetem para detalhes arquitecténicos da
regiao (fachadas, solares, igrejas, pontes...).
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LOGOMARCA
Apresentacao

O patrimodnico historico e arquitecténico regido é vasto
e rico, surgindo por isso evidenciado no tratamento gra-
fico da palavra “MINHO” da logomarca.

O encadeamento de arcos reproduzido neste elemen-
to recria uma base conceptual que assenta na propria
Histéria do Minho...
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LOGOMARCA
Dimensoes minimas

Para um perfeito reconhecimento da marca, o tamanho

minimo de reproducdo devera ser 13 x 17 mm (largura x

altura), no qual o traco que compde o simbolo (“coracdo”)  Abaixo destas dimensdes, existe o risco de uma leitura
aparece reproduzido com uma espessura de 1/2 ponto  deficiente do "coracdo" e da inconsisténcia da mensa-
(0,188 mm). gem que, no limite, pode ndo passar.
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LOGOMARCA
Margem de seguranca

Deve, sempre, respeitar-se uma margem de seguranca

visual ao redor da logomarca, que nenhum elemento vi-
sual pode contaminar.

Essa margem corresponde a altura da letra "h" do ele-
mento "Minho", independentemente do tamanho a que
alogomarca é reproduzida.
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LOGOMARCA
Familia tipografica

A fonte sugerida para utilizacdo na comunicacao visual
é a Lato, um tipo de letra moderno, limpo, ideal para o
complemento da identidade.

Em todos os elementos de identidade corporativa, esta é
afonte sugerida, para a qual o facto de ser uma fonte de
uso gratuito é uma mais-valia.

A Lato é uma familia completa, dispondo das varian-
tes Hairline, Light, Regular, Bold, Black e respectivos
italicos.

Em elementos de comunicacdo interna ou que nao in-
fluenciem directamente a congruéncia da identidade
(circulares, comunicacoes, cartas, etc.), sugere-se Arial
como fonte alternativa.

A tipografia utilizada na logomarca foi trabalhada e nao
deve, sob qualquer circunstancia, extravasa-la. Usar fra-
ses ou slogans em tipos semelhantes na comunicacao
visual apenas trara ruido e em nada ajudara a uma iden-
tidade coerente.



ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!"#$%&/()=7*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!"#3$%&/()="7*

FONTE CORPORATIVA

Lato
® Google Web Fonts
Free to Use

FONTE ALTERNATIVA

Arial
® Monotype Typography
Disponivel em todos os sistemas
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LOGOMARCA
Monocromatismo

A logomarca "Amar o Minho" é monocromatica, o que  Aceitam-se, por isso apenas as versoes positiva e negati-
concorre para uma marca simples e consistente, resul-  va, reproduzidas ao lado, com uma Unica excepcao, expli-
tando no seu reconhecimento maximo. cada no capitulo seguinte.






LOGOMARCA
Cromatismo

A Unica cor permitida na logomarca é o dourado, pelas
razdes que facilmente se compreendem e que derivam
do argumento conceptual.

Em trabalhos a cores directas, utiliza-se o Pantone 457.

Para trabalhos em quadricromia, os valores a utilizar
sdo C0O,M15, Y100, K28.

A utilizacdo de termoestampagem (pelicula metalica
dourada) é aconselhavel, para uma maior nobreza dos
elementos de comunicacao.

NOTA: A reproducao da logomarca a dourado so é acei-
te quando utilizada sobre fundo branco puro ou, de pre-
feréncia, sob fundo negro ou bases muito escuras.



PANTONE® PANTONE®
457 C 457 PC

cC M Y K
0 15 100 28

C - Coated paper
PC - Process Coated
CMYK - Quadricromia
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SUBMARCAS
Comportamento sobre cinzas

Sobre fundos cinza até 30% de preto deve usar-se a
versao positiva da logomarca.

Deve optar-se pela versao negativa da logomarca sobre
fundos cinza constituidos por valores acima dos 70% de
preto.

Em cinzas com valores de preto entre os 30% e os 70%,
a utilizacdo da marca simples €é proibida, sendo obriga-
téria a utilizacdo da base de suporte referida no capitulo
anterior.



>70% Black < 30% Black
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ECONOMATO
Cartoes de Visita

Sugestao de cartdes de visita, que deriva das regras defi-
nidas nos capitulos anteriores.

O cartao de visita da marca deve, sempre que possivel,
utilizar o dourado (de preferéncia em estampado metali-
C0), ou ser monocromatico (por motivos que se prendam
com contencao de custos).

O verso respeita a sugestao de tipografia.

Manuel Jesus
relacdes publicas

960123456
mjesus@amarominho.pt

Villa Moraes

Rua Jodo Rodrigues Morais
4990-121 Ponte de Lima
Tel (+351) 258 909 340

Fax (+351) 258 909 349
minhoin@cim-altominho.pt

www.amarominho.pt
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