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Um dos principais 

Na 

c. 287 mil pessoas c. 114 mil pessoas 

Na 

Num total de 11 mil empresas



Em termos de 

Tem crescido acima do esperado, 

atingindo um valor de cerca 

em 2017.

dos quais cerca de 

correspondem 

à 



Um dos maiores setores 

Em 

• mercados (versus 173 em 2014)

• em vendas

• das exportações totais 

portuguesas
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Reforçar a competitividade das empresas do setor agroalimentar através do aumento do

seu índice tecnológico, promovendo a produção, transferência, aplicação e valorização do

conhecimento orientado para a inovação, bem como promover a internacionalização das

empresas do setor através da sua capacitação para a internacionalização e na identificação

e captação de oportunidades.

Desta forma, atua como estímulo à: 



Aumentando o seu índice 
Tecnológico

Promovendo a sua
internacionalização

INOVAÇÃO + INTERNACIONALIZAÇÃO = COMPETITIVIDADE



12Universidades e Institutos –
centros de IDT

Associados Convidados

Empresas do Setor Agroalimentar

6

138

Associados

156
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Inovação Feedback e Networking Internacionalização

Criação de valor



Inovação

Promove a transferência de conhecimento, bem como a cooperação entre o 

tecido académico e empresarial como :

• (suporte ao DNP)

•

(Disseminação de Resultados) 

•

(Inovação e Empreendedorismo)



• Ações de Capitação

• Identificação e Captação de Oportunidades de Negócio

• Ações de Promoção Externa

• Apoio em questões específicas de Internacionalização aos seus 

AssociadosInternacionalização



• Promoção de Portugal enquanto país produtor de  excelência e da 

competitividade das empresas sob a marca chapéu PortugalFoods através 

de ações de promoção externa

• Plataforma de encontro entre a oferta e da procura
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• análise tendo em conta a Nomenclatura Combinada

• análise numa lógica sub-sectorial, cruzando a informação quantitativa da primeira análise e acrescentando a sustentação 

qualitativa.

Foram analisados 18 segmentos e 45 produtos tendo em consideração o perfil de exportação do sector e a sua importância relativa nessas exportações

Bebidas, líquidos alcoólicos e vinagres Carnes e miudezas, comestíveis

Peixes e crustáceos Preparações alimentícias diversas

Gorduras e óleos animais ou vegetais Açucares e produtos de confeitaria 

Frutas e cascas de citrinos e de melões Cereais

Preparações de produtos hortícolas e de frutas Outros produtos de origem animal

Preparações à base de cereais, de farinhas e de outros produtos de pastelaria Café, chá, mate e especiarias 

Leite e lacticínios, ovos de aves e mel natural Sementes e frutos oleaginosos e grãos e sementes

Preparações de carnes, de peixes ou de crustáceos Produtos da indústria de moagem, malte e amidos

Produtos hortícolas, plantas, raízes e tubérculos Cacau e suas preparações
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Os principais concorrentes de Portugal no panorama internacional do setor agroalimentar tendo em consideração, 

principalmente o facto da categoria de produtos ser bastante similar, baseada nos produtos da dieta mediterrânica:



Consolidação dos mercados nos quais já estão presentes (através da penetração no mercado com aumento da quota dos

produtos atuais e através do desenvolvimento de novos produtos) ao invés da abertura de novos destinos.

tal não invalida uma aposta na procura de novos 

mercados, mas confirma que o esforço de 

investimento deverá ser mais forte na consolidação 

de mercados do que na abertura.



• Espanha

• Reino Unido

• Alemanha

• Holanda

• Itália

• Países Escandinavos

• Todos os países europeus nos

quais existe diáspora

• EUA

• Canadá

• Brasil

• China

• Japão

• Cabo Verde

• Moçambique

• Guiné Bissau

• São Tomé e Príncipe

• Angola



https://radar.portugalfoods.org/
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