


L’entreprenariat 
Esprit d’entreprise 
Économie de la mer 
Richesse économique 

La modernité 
Architecture contemporaine 
Œuvre d’art 

 

L’identité culturelle 
Les fêtes culturelles 
Les costumes 
Le patrimoine bâti 
La gastronomie 

L’accueil 
Le sens 
Les langues 
L’ouverture 
La recherche de solution 

Le climat 
Le soleil 
La chaleur 
 

Beauté des paysages 
La diversité 
La mer et les rivières 
La montagne 

L’Alto Minho, le pays du « Bien être » 

POSITIONNEMENT DE L’ALTO MINHO 















UN POSITIONNEMENT NAUTIQUE 

Une terre 
 de nautisme 

12 sites de pratique nautique 
Maillage, faire partout 
Caractère de chaque site 

La modernité de l’offre nautique 
Infrastructure, aménagements 
Tous les niveaux de pratiques, toutes les pratiques 
Des expériences uniques 
Toutes les attentes, du sport  à la découverte 
Ecologie 
 L’accueil 

Chaleur 
Le soleil 
Ouverture 

Une variété de décors  
La mer et les rivières 

La gastronomie 
Le poisson 
Le vin 

Le patrimoine 
Visiter 
Les terrasses 
Les marchés 

La culture 
Musées 
Fêtes traditionnelles 

Viana, la porte d’entrée du territoire tourné vers la mer 
Port de plaisance 
Infrastructures nautiques 
Evénements nautiques internationaux 
Economie maritime 



LE PRINCIPE DE MARQUE 

Une entrée à forte notoriété 

Le titre du récit de la marque 

Des lieux de pratique qui combinent 
activité nautique et forces du territoire 



TERRA NAUTICA = de multiples histoires à raconter 

SPORTS RENCONTRES PAYSAGES FAMILLE 

DETENTE DECOUVERTE CULTURE BIEN ETRE 



LE HOTSPOT 

 Des activités nautiques 1 

 Un lieu à visiter 2  Un lieu où se poser 3  Un point d’information 4 

 Un point de rencontre sur Internet 5 




















